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Bakgrund

v/ Elva fullskaliga omgangar, den forsta 2002
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Cirka 5 000 intervijuer 8

Intervjuer via Internet och postala enkater
Cirka 1 000 fragor fordelade pa olika omraden

Genomfdérs numera arligen

\/ Rekrytering via Demoskops manatliga telefonomnibus

\/ Riksrepresentativ databas med madjligheter till djuplodande analyser
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Folj en person genom 1 000 fragor

Hushall ' ‘ Boende ‘ Ekonomi ‘ Utbildning - Sysselséttning J
PrioriteringarJ-l Intressen -‘ Kansloliv - Sarr;]r;térig- .- Tolerans

Attityder Varumarken ]‘ Politik - Skatter ‘ I\Qllilgga% ‘I olflsgti?si?tiiigzrer ]
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fragor
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DemoskopPanelen for breda och fordjupade fragor

Perspektiv som beror allmanheten i
stort, samhéllsfr8gor tjdnster och

Antalet intervjuer och méngden
produkter som nyttjas av ménga.

frgor ger stora statistiska
analysmdjligheter, den slutgiltiga
analysen och dock snarare av
kvalitativ karaktdr ndr monster,
| samband och individer ska beskrivas.

QW

Om perspektiven och de under-
liggande sambanden &r mdnga,
skiftande och till del okdnda.

Utforskan
perspekti

Demoskop

Panelen

Ger mojligheter att
identifiera och p8 djupet
beskriva specifika
mélgrupper, belysa
. geografiska skillnader, etc.

Om det finns behov
av att p8 djupet

férstd drivkrafter och

| orsakssammanhang.

Segmenteri
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Bade samhallsorienterat och kommersiellt - exempel

Valjarnas val
- varderingsgruppernas uppfattningar i
olika samhéllsfragor

Marknadsanalys
- underlag for beslut om
produktutformning, prissattning,
distribution, marknadskommunikation

Attityder till klimatforandringarna
- kartlaggning av férhallningsséatt och
dtgarder

Livsdskddningsanalys
- rattsmedvetande, religiositet,
tolerans, fragor om liv och déd etc.

J

Utveckling av detaljhandelskedja
- konkurrentjamforelser,
malgruppsbeskrivningar,

kunderbjudande

)

J \

Underlag for parti-
strategiskt arbete
- djupg@ende analys av véljarna,

arketypsbeskrivningar J!

Svartarbete
- omfattning, attityder, identifiering
av kategorier med olika

forhallningssatt
2 J

Kartlaggning av malgrupp for
DR-aktiviteter
- detaljerad beskrivning av
potentiella kdpare, underlag fér
kommunikation och erbjudande y

Malgruppssegmentering
- svenska konsumenters intresse
for, konsumtion av och attityder till
viner frén ett specifikt land

Alder och dldrande
- beskrivning forhallningssatt, hot
och mojligheter med en &ldrande
befolkning p

Skogsindustrin
- synsétt pa skogsindustrierna
kontra andra branscher

Polisens arbete
- erfarenheter av brott och polisens
arbete dver tiden

\
Tjanstesektorn
- myter och attityder,
argumentation for tjanstesektorn
som framtidens arbetsgivare
J

)
Entreprendrskap

- attityder till féretagande, barriarer
for entreprenérskap

J

J
\
Naringslivsvarderingar
- etablering av varderingsmodell
utifrén synen pa naringsliv och
foretagande
J
5
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Demoskops varderingskarta

En position i en kvadrant innebar att man
vardesatter de egenskaper som listas i kvadranten.

Idealism
A
1. FORLATANDE (ha 6verseende med andra) 1. MILJOMEDVETEN (bevara och skydda
2. PALITLIG (ansvarsfull, tillférlitlig) naturen)
3. ARLIG (uppriktig, sanningsenlig) 2. JAMLIKHET (lika méjligheter for alla ©
4. LIVSMAL (mening med livet) manniskor) $
5. ETT ANDL_I_GT LEVERNE (religi6s tro) 3. SAMSPEL MED NATUREN (ett med naturen) ’b
6. SOCIAL RATTVISA (3tgdrdandet av 4, SOCIAL RATTVISA (8tgardandet av = 6\((\
orattvisor, omsorg om de svaga) orattvisor, omsorg om de svaga) D
7. HIALPSAM (verka for andra manniskors 5. EN VARLD I FRED (fri fran krig och konflikter)
valfard) 6. HANDLINGS- OCH YTTRANDEFRIHET
8. FROM OCH TROENDE (halla fast vid religits 7. FORDOMSFRI (tolerant mot olika idéer och
tro) forestallningar)
9. FAMILIETRYGGHET (sdkra forhallanden for 8. EN VACKER VARLD (skdnhet hos naturen och
dem man alskar) konsten)
10. LOJAL (trofast mot min familj och vanner) 9. INRE HARMONI (inre lugn)
10. VISDOM (en mogen forstaelse av livet)
Trygghets-< Férandrings-
sOkande 1. aB\l/E\é:(l}:rNgaci AB\r/uT(I)kADITIONER (bevarandet I, FRAMGANGSRIK (att uppnd mél) benagenhet
2. LANDETS SAKERHET (beskydda mitt land frdn e R e e eRandra, dominans)
fiender) 3. DIJARV (soka aventyr, rlsktagoande)
3. MAN OM ATT BEVARA MITT ANSIKTE UTAT = DUALATELS RIS (st Lt [ M
2 manniskor och verksamheter)
S LA l)) 5. RIKEDOM (materiell alstand
4. LYDIG (plikttrogen, uppfylla skyldigheter) i (materie 2l IEE s i Gl )
= 6. KOMPETENT (oeffektlv, duktig)
son 5. SJALVDISCIPLIN (sjalvkontroll, - -
g o 7. AMBITIOS (hart arbetande, stréavande)
motstandskraft mot frestelser) -
ALVA 8. AUKTORITET (ratt att leda och styra)
6. VALVARDAD (ren och snygg) 9 LIVSNJUTARE K d fritid ét
7. MATTFULL (undvika det extrema b&de i e (uppskatta god mat, sex, friti -
handlingar och kanslor) : . . o
8. NOID MED MIN LOTT I LIVET (underordna sig 10. INTELLIGENT (logisk, ténkare) 3
livet omsténdigheter) Q
9. ARTIGHET (god stil, tillmdtesgdende)
10. SOCIALT ANSEENDE (respekt, erkdannande av
andra)
v
Materialism
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Demoskops varderingskarta 2015 - Partier
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Segmenteringsanalys - exempel
Faktor

" Sammantang | vaiet | Design

Socialisers

Experts

f
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Superficials O
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Indifferents

D 2 4 2 <=
D R D> @

Passionates
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Mycket Ganska Varken Ganska Mycket
viktigt viktigt eller oviktigt viktigt
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Tidsserier sedan 2003 - exempel

Skulle du kunna tdnka dig att géra ndgot av féljande om du visste att du inte skulle f& ndgon p&foljd?
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Ja troligen/absolut =e—Anlita svart arbetskraft

@-Jobba svart

-8-—Uppge felaktiga uppgifter
till Skattemyndigheten

2002 2003 2005 2007 2008 2010 2011 2012
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